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NUBA

Agencia de viajes

NUBA

TRAVEL & EXPERIENCES

NUBA

LUXURY INCENTIVES & EVENTS

Viajes y eventos paraempresas
de todos los tamarnos

NUBA

INSIDER

Linea B2B,
agencias de viaje y turismo

Empresamatriz

NUBA

Linea B2B,
sinergias empresariales en el
sector delujo

Lineas de negocio



ESLOGAN
NUBA

INGLES ESPANOL
NUBA: The Art of Travel. NUBA: El arte de viajar.



LOGOTIPO

La marca se configuracomo un logotipo basado en luna tipografia sin serif que le da un aspecto minimalistay moderno ala
marca, creando un efecto mas natural a nuestra vista, aludiendo a las formas organicas presentes enla naturaleza. La
combinacion de lineasrectas y curvas aporta ala marca dinamismo y sensacion de adaptabilidad constante.

NUBA



[SOTIPO

La marca se configuracomo unisotipo basado enlaletra N del propio logo de NUBA.




MARCA GRAFICA
PRINCIPAL

Esta pagina reproduce el logotipo en su color corporativo, con los que debera ser representado siempre que sea posible.

NUBA NUBA

N\ N\




UTILIZACION
CROMATICA:

[La marca sobre fondos
de color corporativos

En esta pagina mostramos como se debe reproducir la marca sobre fondos de color corporativos, utilizando segun el caso
las versiones de la marca en su color corporativo.

NUBA NUBA




UTILIZACION
CROMATICA:

[.a marca sobre fondos
de fotogralia

Como norma general, lamarca no debe reproducirse nunca sobre fondos de color gue comprometan su visibilidad. Enesta
pagina mostramos como se debe reproducir la marca en fondos fotograficos.




USOS
INCORRECTOS

Lamarca debe reproducirse siempre siguiendo los estandares corporativos recogidos en este manual. En este sentido, no
se podran alterar nunca los colores indicados nilas proporciones.

N}féA N}/éA




TIPOGRAFIAS

Tipografia Corporativa Primaria

Latipografia corporativa primaria de NUBA es HW Cigars. Es una serif de caracter clasico atemporal pero con algun toque
distintivo que transmite modernidad. La tipografia HW Cigars se utilizaria para los titulos y subtitulos.

HW Cigars Light

ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmn

NOpQrstuvwxyz
1234567590




TIPOGRAFIAS

Tipografia Corporativa Secundaria

La tipografia corporativa secundaria de NUBA es Neue Haas Grotesk. Es una tipograffiia sans serif elegante y moderna.
Latipografia Neue Haas Grotesk se utilizaria para los cuerpos de texto.

Neue Haas Grotesk Light

ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghikimn
NOPArstuvwxyz

1234567390




COLORES
CORPORATIVOS

El color es un componente fundamental de la identidad visual de NUBA y contribuye de manera esencial a sistematizar sus
comunicaciones. Para garantizar la correcta reproduccion de la marca en diferentes soportes, recogemos en esta paginalas
diferentes composicionesy tramas del color corporativo.

O1.

PANTONE P 29-16 U (OFFLINE)

C34/M71/Y91/K43

R121/G65/B28

#79411C

03. 04.
PANTONE P 13-1U (OFFLINE) PANTONE P 23-3 U (OFFLINE) PANTONE P 23-1U (OFFLINE)
C7/M7/Y10/KO C17/M24/Y33/K3 C13/M13/Y18/KO
R239/G235/B230 R214/G192/B169 R228/G220/B211

#EFEBEG #D6COA9 #E4DCDS3



FOTOGRAFIA

Nos inspiramos en colores calidos y texturas naturales, inspirados en la paleta de
color de NUBA.

Utilizamos:

« Fotografia de paisaje
Colores calidos inspirados en la paleta de color
Materiales que aportan textura y profundidad a la foto,

como tierra, raso, hojas, grijo rojo, etc.
Fotografia de detalle con poca profundidad de campo

Capturas de momentos Unicos y destinos inolvidables
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" NUBA  viajesnuba ves | . NUBA viajesnuba vee | NUBA viajesnuba

NUBA NUBA.COM NUBA NUBA

SEDIENTRINION!
EARASEE PUBINTE

DE MAYO, | NUESTRO
VIAJE
EMPEZO ~—

UN VIAJE POR
LOS g@ : ;ILDOS
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NUBA

MALDIVESE

NUBA redefine la experiencia
de los viajes a J'ﬂEdjda al enmarcarlos en
un concepto tral, siguiendo las
LI]IiITh 15 Trﬂ']t‘m ias y contando con la

acion de ales
o8 en diversos car

gast y la naturaleza como
entorno de bienestar para el ser

humano.

NUBA

cerca de ti s







