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Introduccion

Una organizacion proyecta suimagen, tanto hacia el exterior como hacia las personas
que laintegran. El estilo, la coherencia formal, la constancia en las comunicaciones de
una compania definen, en Gltimo término, su personalidad,

laidentidad corporativa que hace que una empresa destaque en el mercado.
Lafinalidad de este manual es la de describir, de manera mas claray precisa, la nueva
identidad corporativade NUBA, y la de explicar como debe desarrollarse esa
identidad en las diferentes aplicaciones comunicativas necesarias para el proyecto.

Este manual pretende, por lo tanto, normalizar y homogeneizar los parametros
graficos que deberan emplearse, de modo uniforme, por todas aquellas personas
encargadas de desenvolver y representar laimagen de NUBA. A modo de
normativa de aplicacion de la identidad corporativa, debera ser leido con
detenimientoy comprendido antes de proceder ala puesta en practica de los
componentes de esaidentidad. Debidamente aplicado, este manual asegura la
consecucion de unaimagen homogénea, atractiva y facilmente identificable.
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INTRODUCCION
GENERAL
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TE DAMOS LA BIENVENIDA A LA GUIA DE IDENTIDAD DE NUBA

En estas paginas, encontraras los bloques principales que construyen las bases de
NUBA. Ademas de ayudarte a aplicar nuestra identidad visual y verbal en cualquier
contexto, esperamos que esta gufa te aporte una vision clara del valor y de la
importancia de nuestra marca. Cada elemento de esta guia nos ayudara a contar la
historia de nuestra autenticidad y diferenciacién. Como NUBA, esta guia es
flexible, fluida y estd en constante evolucion. Esperamos que ademas de aprender,
pases un buen rato.

Gracias por tu tiempo y por tu atencion.

Comienza tu experiencia NUBA.

INTRODUCCION GENERAL
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NUESTRA MARCA

AVELLANA STUDIO - NUBA

COMO PIENSA NUBA

LOS CIMIENTOS DE NUBA

Empecemos con lo bésico:
el ADN de nuestra marca.

Los elementos de esta seccion definen qué es

NUBA y para quién trabajamos. Son los ingredientes
que nos diferencian y nos aportan nuestro valor
anadido. En NUBA se entiende a cada cliente de forma
individualizada. Desde la filosofia NUBA hasta el tipo
de clientes para los que trabajamos, esta es la
Introduccion general que nos hard entender

por qué hacemos lo que hacemos.



INTRODUCCION

NUESTRO
VIAJE
EMPEZO
EN 1994

EN 1994 NACE NUBA, CUYO NOMBRE EVOCA MISTERIO Y ASOMBRO
Y SU PROCECENCIA ESTA INSPIRADA EN UNA TRIBU GUERRERA DEL
SUR DE SUDAN.

Gracias a la labor de Hilario de la Mata y de un grupo de expertos en el
sector, nuestra agencia se convirtié en un sinénimo de descubrimientos y
experiencias Unicas. Desde el principio, hemos encabezado la redefinicion
del concepto de viajes de alta gama, ofreciendo itinerarios personalizados y
experiencias exclusivas que han capturado la imaginacion de quienes viajan
con NUBA durante décadas.

Destacamos por nuestro enfoque innovador, a la vanguardia de la industria y
por nuestro servicio excepcional. Con una trayectoria de 30 afios, estamos
presentes en Espafa, México y Estados Unidos y tenemos un plan de
expansion internacional que ampliard nuestro mercado en todo el mundo.

AVELLANA STUDIO - NUBA COMO PIENSA NUBA




MANIFIESTO
NUBA

MANIFIESTO

En NUBA, nos hemos propuesto reinventar el concepto de viajar. En NUBA, los horizontes y los recorridos son infinitos;

Nos enorgullece ir mas alld de lo ordinario, ofreciendo experiencias nos aventuramos constantemente hacia los rincones mas

que generan momentos inolvidables y perdurables en la memoria. remotos y enigmaticos del planeta. Nuestra esencia se nutre

Nos dedicamos a crear experiencias transformadoras que inspiran del compromiso y el respeto que sentimos por los lugares que

y enriquecen. exploramos y las comunidades que encontramos en nuestro
camino. Ademas, nos esforzamos cada dia por promover un

Nuestro enfoque se centra en disefnar vivencias a medida, donde la turismo sostenible, dejando un impacto positivo a nuestro

originalidad, la singularidad y la exclusividad son los pilares paso.

fundamentales de nuestra filosoffa. Nos apartamos de la monotonia de

los viajes convencionales para adentrarnos en las narrativas personales Construimos un proyecto global basado en la distincion, la

de nuestros clientes, con quienes, mano a mano, creamos experiencias confianza y la pasion por nuestro trabajo. Nos consideramos

verdaderamente Unicas. una empresa especializada en experiencias incomparables y
nos dedicamos a guiar a aquellos que tienen un gusto

En nuestro dia a dfa, abrazamos la transformacion y nos mantenemos refinado por la vida hacia un universo donde la excelencia y

a la vanguardia de las innovaciones en el sector, desafiando la elegancia se entrelazan en todos los rincones del mundo.

constantemente los limites establecidos. Para nosotros, en NUBA, no

se trata simplemente de elegir un destino, sino de esculpir las

vivencias que deseamos atesorar.

Trabajamos en estrecha colaboracion con una red amplia y exclusiva

de profesionales cuyos servicios se entrelazan para dar vida a las

aspiraciones de quienes nos eligen, ofreciendo soluciones

meticulosamente disefiadas para cada experiencia.

AVELLANA STUDIO - NUBA COMO PIENSA NUBA 10



VISION
Y MISION

NUESTRA VISION ES SIMPLE sobrepasar las expectativas de nuestros clientes.

Queremos seguir siendo lideres y referentes de la industria de
los viajes de lujo en todo el mundo, con una reputacion basada
en nuestra experiencia, nuestra atencion meticulosa por los
detalles y un genuino entusiasmo por ofrecer el mejor servicio.

Queremos ser un faro de excelencia, creatividad y compromiso,
ofreciendo a nuestros clientes la oportunidad de descubrir el
mundo de una manera Unica y significativa.

Nuestros pilares son la seguridad, la diferenciacion,
la personalizacion, la comodidad y la exclusividad.

Como resultado, buscamos la felicidad de quienes nos eligen

por primera vez y seguir satisfaciendo a los que ya conocen
nuestros Servicios.

AVELLANA STUDIO - NUBA COMO PIENSA NUBA 11



NUESTROS
VALORES

LOS VALORES DE NUBA SON EL
CORAZON DE NUESTRA MARCA.

Son los principios que forman nuestro
comportamiento y como nos presentamos
y comunicamos en cada punto de contacto.

SOLIDEZ

AVELLANA STUDIO - NUBA

Gracias a nuestra experiencia,
podemos ofrecer un servicio
solido, respaldado por 30 afos
de experiencia y compromiso
con la calidad.

Actuamos con integridad y
honestidad, cumpliendo nuestros
compromisos y sin comprometer
los principios éticos por
beneficios a corto plazo.

EFICIENCIA

EXCLUSIVIDAD

INNOVACION
e

Elegimos la practicidad.
Creamos oportunidades

|y solucionamos problemas.

Sabemos como funciona
nuestro negocio y sabemos
coémo aprovecharlo.

Cada experiencia esta
disefiada para ofrecer una
inmersién profunda y
exclusiva en la cultura,
historia y personalidad de

cada destino.

Estamos constantemente
explorando nuevas
oportunidades y estrategias
para mantenernos a la
vanguardia de la industria.

COMO PIENSA NUBA

VERSATILIDAD

SOSTENIBILIDAD

—
s

Entendemos qué es lo que hace

a cada cliente especial, siendo la
adaptabilidad nuestra fuerza
impulsora.

Destacamos por nuestra capacidad
para adaptarnos a los cambios de la
profesién y el entorno.

Estudiamos minuciosamente

a cada persona que elige NUBA
y tenemos una firme vocacion
por la atencion y el servicio.

Buscamos superar las
expectativas mas exigentes,
ofreciendo momentos que
duraran para siempre en la
memoria.

| Ayudamos y apoyamos a las

comunidades locales
promoviendo practicas

' sostenibles que garantizan la

conservacion del planeta.

12



QUE ES NUBA

LO QUE SOMOS IMPULSA LO QUE HACEMOS
Y ES LO QUE NOS HACE DIFERENTES.

SOMQS

- EXPERTOS PRECISOS « UNPRODUCTO DIFERENCIADO.

« ASESORIA PERSONALIZADA. + UN SERVICIO PERSONALIZADO.

« APASIONADOS DE NUESTRO TRABAJO Y FIELES A NUESTRO SERVICIO. + UN VALOR ANADIDO.

- TRANSPARENTES. - CALIDAD, NO CANTIDAD.

« PRIORIZAMOS LA ELEGANCIA Y LA DISCRECION. « EXCLUSIVIDAD.

+ AMIGABLES Y AMABLES EN EL TRATO. « CONOCIMIENTO EXPERIMENTADO Y PROFUNDO.

« SUFICIENTEMENTE GRANDES PARA SER SEGUROS, PERO SUFICIENTEMENTE PEQUENOS « DEDICACION POR LOS GUSTOS PERSONALES Y LA LIBERTAD DE QUIEN NOS ELIGE.
COMO PARA QUE NOS IMPORTE CADA DETALLE. « SERIEDAD Y SEGURIDAD.

« DINAMICOS Y CON VISION DE FUTURO.. « RESPETO POR EL MEDIO AMBIENTE.

- CREADORES DE TENDENCIAS.

AVELLANA STUDIO - NUBA COMO PIENSA NUBA 13



QUE NO ES NUBA

ES IGUAL DE IMPORTANTE SABER QUE NO SOMOS PARA ASI
ENTENDER CLARAMENTE A QUIEN QUEREMOS ATRAER.

NO SOMOS .

). f ’ﬂ

%
=

NO SOBRE-VENDEMOQS: CUMPLIMOS LAS EX| IVASIDE NUESTROS SERVICIOS

UN CLICHE DE LA INDUSTRIA _ »
UNA EMPRESA ANTICUADA Y. RETROGRADA :

PARA UN MERCADO DE MASAS _ - 3 o,
OSTENTOSOS NI VULGARES

UNA MAQUINA DE MARKETING ' \ *
CON UN INTERES UNICO EN HACER NEGOCIO :

PARECIDOS A LA COMPETENGIA : KN \ }1' :

IMPERSONALES -\{

AVELLANA STUDIO - NUBA COMO PIENSA NUBA




NUESTRA
PERSONALIDAD

Nuestra personalidad es uno de nuestros puntos fuertes y una de las maneras mas efectivas de
demostrar de qué manera nos diferenciamos. Saber comunicar bien esto es lo que nos afianza
CcOmMO marca y nos permite demostrar que no somos una maquina corporativa.

NUBA esta llena de talento y de conocimientos que nos gusta compartir alla donde trabajemos.
Nos fascina viajar y compartimos con pasion esa ilusion de nuestros clientes por conocer nuevos
destinos y culturas. Somos inteligentes y brillantes, pero no somos pomposos ni prepotentes;
somos todo lo contrario. La creatividad y la originalidad destacan en cada una de las experiencias
que ofrecemos. Para NUBA, nada es un problema a la hora de satisfacer a nuestros clientes:
siempre haremos un esfuerzo extra por superar sus expectativas.

AVELLANA STUDIO - NUBA COMO PIENSA NUBA
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NUESTRA MISION COMO COMPA
- EXIGENTES A INVERTIR TIEMPO
gy R

s

ES AYUDAR A PERSONAS
'DINERO EN EXPERIENCIAS

ot :
lares de entrega - Busca
s - Entiende que la calidad se
> una vision especifica e
SRAHICS = 29

AVELLANA 81

OFRECEMOS UNA GRAN VARIEDAD DE SERVICIOS
EXCLUSIVOS QUE NO SON PARA TODOS LOS GUSTOS O
BOLSILLOS.

NUESTRA CLIENTELA NO ES

Quien considera que el servicio no es importante - Busca
experiencias masificadas - Vision cerrada - Buscadores de ofertas
y descuentos - Irrespetuosa por otros paises y culturas - Quien
prefiere packs vacacionales - Con presupuestos bajos/limitados



ENTENDIENDO A CADA
CLIENTE

NUESTROS CLIENTES VALORAN LA CULTURA, LA EDUCACION Y LA DIFERENCIACION.

Ademas, son fantdsticamente fieles: la mayoria vuelven a viajar con NUBA, lo que significa que hemos
establecido una relacion de calidad con ellos a lo largo de los afos.

AVELLANA STUDIO - NUBA COMO PIENSA NUBA 17



ENTENDIENDO A CADA
ClsIEINEE

AVELLANA STUDIO - NUBA

COMO PIENSA NUBA

SUS INTERESES SON

1. Gastronomia y vino

2. Wellness
. Yoga
. Meditacién
« Nutricion
. Bienestar mental / couching

3. Joyeria / relojes
4. Moda

5. Tecnologia

6. Disefio de inerior

7. Arte
. Fotografia
. Pintura
. Escultura
« Arquitectura
. Musica
. Cine
. Teatro
. Opera
. Danza
. Historia
. Literatura
. Artesania local

8. Automocién / movilidad
Coches deportivos
. Turismo espacial
Sports F1

9. Deportes / aventura
. Montana / trekking
. Buceo
. Bicicleta
. Esqui
. Navegacion
. Golf
. Hipica
. Pesca
. Caza
. Criquet
. Tenis / padel

10. Otras aficiones

18



AMBITO
DE ACTIVIDAD

AAAAAAAAAAAAAAAAAAA

COMO PIENSA NUBA

20



AMBITO
DE ACTIVIDAD

Disponemos de sucursales en Espafa divididas en:
Madrid - Bilbao - Sevilla
Barcelona - Malaga - Valencia

En Madrid, en Serrano 96, se encuentra la Sede Central

AVELLANA STUDIO - NUBA

NUBA

Disponemos de sucursales en Américas:
Colonia de Polanco (Ciudad de México)
y Monterrey

CFUTURAS EXPANSIONES)

(Segun plan estratégico 2024)
Chile - Colombia - Costa Rica
Peru - Paraguay - Panama

Nuevo concepto: Hoteles boutique

COMO PIENSA NUBA

Disponemos de sucursal en
Miami (Florida)

21
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COMO TRABAJA NUBA
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LINEAS DE NEGOCIO -
INTRODUCCION

NUBA ofrece diferentes lineas de negocio, operando asi en diferentes areas
y segmentos comerciales para satisfacer las necesidades de nuestros clientes.
A través de esta diversificacion estratégica:

- APROVECHAMOS OPORTUNIDADES

« ALCANZAMOS NUEVOS MERCADOS

- NOS ADAPTAMOS A LAS CAMBIANTES DEMANDAS DE LA INDUSTRIA
« CONTRIBUIMOS AL EXITO GENERAL DE LA COMPANIA

En este apartado, definiremos las lineas de negocio de NUBA identificando
y delineando cada una de ellas para proporcionar claridad y enfoque en nuestra
estrategia como empresa.

AVELLANA STUDIO - NUBA COMO TRABAJA NUBA 23



NAMING ACTUAL DE LAS
LINEAS DE NEGOCIO

“NUBA VIAJES A MEDIDA
AND PREMIUM SERVICES

2 MICE
03 INCOMING

AVELLANA STUDIO - NUBA COMO TRABAJA NUBA
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PROPUESTA DE NAMING DE
LAS LINEAS DE NEGOCIO

NUBA

TRAVEL and EXPERIENCES

o NUBA Z3ad)
o2 NUBA LUXURY INCENTIVES & EVENTS
03 NUBA INSIDER
’ '11 4 NUBA LAB

o

~
Yo

AVELLANA STUDIO - NUBA COMO TRABAJA NUBA 25



DEFINICION DE LINEAS
DE NEGOCIO

Cada linea de negocio de NUBA tiene sus propios
objetivos, estrategias, recursos y estructuras
organizativas. Con esta definicién de cada una de
ellas, queremos ayudarte a comprender la
actividad comercial de cada una de ellas.

AVELLANA STUDIO - NUBA

COMO TRABAJA NUBA

26



NUBA

TRAVEL AND EXPERIENCES

NUBA Travel and Experiences es la empresa matriz y la linea transversal de la marca, que desempefia un papel
fundamental sobre la direccion estratégica, la gestion y la coordinacién de cada linea de negocio, gestionando los

DIRECCION ESTRATEGICA

NUBA Travel and Experiences establece la
direccidn estratégica para NUBA, definiendo los
objetivos a largo plazo, las metas y las prioridades
en funcién de su vision global y sus valores
fundamentales.

COORDINACION

Alinea las actividades de cada lfnea de negocio para
garantizar que trabajen en armonia hacia la
consecucion de objetivos comunes. Esto puede
implicar la estandarizacion de procesos. la
optimizacién de recursos y la transferencia de
conocimientos a las diferentes lineas de negocio.

AVELLANA STUDIO - NUBA

riesgos y creando valor para lograr los objetivos comunes.

SU MISION ES:

CREACION DE VALOR ANADIDO

NUBA Travel and Experiences crea valor para sus
accionistas, clientes, empleados y la empresa en
conjunto. Esto implica la generacion de beneficios
econdmicos y contribucion al desarrollo de los paises
en los que opera, promoviendo practicas
empresariales responsables y sostenibles.

SUPERVISION Y CONTROL

Supervisa y controla el desempefio de las lineas de
negocio, asegurando el cumplimiento de los
estandares de calidad; ética y responsabilidad
corporativa establecidos. Esto implica un
seguimiento activo de las operaciones y la creacion
de mecanismos de rendicion de cuentas.

COMO TRABAJA NUBA

INTERNACIONAL

Desde ella, se establecen los codigos de NUBA
acorde a los objetivos globales de crecimiento,
expansion y busqueda de la excelencia. Las lineas de
negocio de NUBA Travel and Experiences estan
dirigidas a sus &mbitos de negocio planteados de
forma global y con mirada hacia su crecimiento
internacional.

GESTION DE RIESGOS

Es responsable de gestionar los riesgos a los que se
enfrenta el grupo empresarial, evaluando las
amenazas y las oportunidades del entorno
empresarial y desarrollando estrategias para mitigar
los riesgos y aprovechar las oportunidades.

o



NUBA

(e]V]= ES )

Esta linea de negocio es la prinicipal de nuestro compafiia y esta centrada en la venta de viajes a medida a particulares.
NUBA se enfoca en ofrecer experiencias yviajes personalizados y exclusivos que superen las expectativas de nuestros exigentes clientes:
A través de esta linea de negocio, nos comprometemos a ofrecer a-particulares un servicio de alta calidad, atencion al detalle y exclusividad en cada
aspecto del viaje, desde la planificacion hasta la experiencia misma.

{ QUE HACEMOS

Creamos experiencias excepcionales a través de Nos comprometemos a entender las neeesidades y deseos Trabajamos en estrecha colaboracion con nuestros
un servicio alineado contles valores de nuestra unicos de cada cliente; seleccionamos cuidadosamente cada proveedores en todo el mundo para asegurar acceso a
marca. detalle para crear una experiencia inolvidable. nuestros clientes a los mejores destinos, propiedades
Y SErvicios.

"QUE OFRECEMOS

Asesoramiento personalizado - Experiencias exclusivas - Planificacion de itinerarios
Servicios relacionados: reservas de alojamiento, transporte, concierge, actividades turisticas, etc.

PARA QUIEN

Particulares

AVELLANA STUDIO - NUBA COMO TRABAJA NUBA 28



NUBA LUXURY INCENTIVES & EVENTS

QUE ES
NUBA Luxury Incentives & Events se especializa en proporcionar soluciones de gestion de viajes para

empresas de todos los tamarios. A través de esta linea de negocio, nuestra principal mision es facilitar los
viajes de empresas de manera eficiente, ofreciendo asesoramiento personalizado y exclusivo.

QUE HACEMOS

Entendemos las complejidades y las demandas Simplificamos los procesos, ofreciendo soluciones integrales Nos comprometemos a ofrecer un servicio de
unicas que enfrentan las companias en la gestion de y personalizadas que se adaptan a las necesidades primera calidad que garantiza la eficiencia,
Sus viajes corporativos. especificas de cada empresa. comodidad y seguridad de cada viaje empresarial.

QUE OFRECEMOS

Viajes corporativos - Colaboraciones con otras empresas - Programas de incentivos para trabajadores
Eventos empresariales exclusivos - Servicios de consultorfa especializados en empresas

PARA QUIEN

Empresas y sus destinatarios

AVELLANA STUDIO - NUBA COMO TRABAJA NUBA 29



NUBA INSIDER

T s
Nos esforzamos por ofrecer qna__exclusiyé,s_elecc?én
de servicios de alta calidad, asegurando e accesoa
oportunidades en el mercado. .

bjetivos especificos,
con ellos para desarrollar soluciones
- personalizadas.

_ un servicio excepcional y una:
personalizada a cada una de las agencias.

= .
ps S

i T 3

‘au §oméc§‘m§@ .

R

PARA QUIE

-

i SO o Ewae E, 3
Servicios de turismo internacional — =
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NUBA LAB

QUE ES

Esta es la innovadora iniciativa B2B que esté redefiniendo las alianzas empresariales de NUBA. Nuestra
nueva linea de negocio LAB busca crear una sinergia magica donde la colaboracién da lugar a la creacion
de productos, propuestas de "ancillaries’, nuevos modelos de "concierge" y alianzas tnicas. NUBA combina
reflexiones y experiencias para transformar la materia empresarial en oportunidades brillantes para
nuestros clientes mds exigentes.

QUE HACEMOS

Sponsorship Consulting Co-branding
Alianza con patrocinadores que NUBA, tras 30 gﬁos de experiencia, es un gran Qonocedor QGI Nuba en alianza con los mejores
amplian el mensaje de NUBA nacional e sector del turismo de alta gama. Su expereincia ahora sera proyectos empresariales para crear

internacionalmente compartida para ayudar a otras empresas o iniciativas a crecer

; : alianzas comerciales
y comprender mejor las necesidades del sector.

Desarrollo y estrategia de Travel
Advisors Program and Ambassadors

PARA QUIEN

Sinergias empresariales dentro del sector
del lujo y la artesania marca Espafia

AVELLANA STUDIO - NUBA COMO TRABAJA NUBA 31



ELEMENTOS BASICOS DE IDENTIDAD VERBAL

O1. Elementos de identidad verbal

01.1. Manifiesto NUBA

01.2. Identidad verbal y tono de voz
01.3. Guia de comunicacion
01.4.EsloganNUBA



Manifiesto NUBA

AVELLANA STUDIO - NUBA

En NUBA, nos hemos propuesto reinventar el concepto de viajar.

Nos enorgullece ir mds alld de lo ordinario, ofreciendo experiencias que generan
momentos inolvidables y perdurables en la memoria. Nos dedicamos a crear
experiencias transformadoras que inspiran y enriquecen.

Nuestro enfoque se centra en disefiar vivencias a medida, donde la originalidad, la
singularidad y la exclusividad son los pilares fundamentales de nuestra filosoffa. Nos
apartamos de la monotonia de los viajes convencionales para adentrarnos en las
narrativas personales de nuestros clientes, con quienes, mano a mano, creamos
experiencias verdaderamente Unicas. En nuestro dia a dia, abrazamos la
transformacion y nos mantenemos a la vanguardia de las innovaciones en el sector,
desafiando constantemente los limites establecidos. Para nosotros, en NUBA, no se
trata simplemente de elegir un destino, sino de esculpir las vivencias que deseamos
atesorar.

Trabajamos en estrecha colaboracion con una red amplia y exclusiva de profesionales

cuyos servicios se entrelazan para dar vida a las aspiraciones de quienes nos eligen,
ofreciendo soluciones meticulosamente disefiadas para cada experiencia.

ELEMENTOS BASICOS DE IDENTIDAD VISUAL

En NUBA, los horizontes y los recorridos son infinitos; nos aventuramos
constantemente hacia los rincones mds remotos y enigmaticos del planeta.
Nuestra esencia se nutre del compromiso y el respeto que sentimos por los
lugares que exploramos y las comunidades que encontramos en nuestro
camino. Ademas, nos esforzamos cada dia por promover un turismo
sostenible, dejando un impacto positivo a nuestro paso.

Construimos un proyecto global basado en la distincidn, la confianza y la
pasion por nuestro trabajo. Nos consideramos una empresa especializada
en experiencias incomparables y nos dedicamos a guiar a aquellos que
tienen un gusto refinado por la vida hacia un universo donde la excelencia
y la elegancia se entrelazan en todos los rincones del mundo.
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Identidad verbal

Esta seccion define cémo nos comunicamos. Nos ayudard a entender
los elementos que, combinados, dan vida a nuestra identidad verbal.

A la hora de expresarnos, no solo importa lo que decimos, sino cémo lo
decimos.

Ellenguaje utilizado por las agencias de lujo tiende a ser soso,
repetitivo y redundante. Hay un uso excesivo de clichés y jerga;
palabras como "pasion’, "lujo" y "personalizado” se usan en exceso y, a
menudo, pierden su significado. Hay poca diferenciacion en el tono de

voz utilizado entre los diferentes operadores.

Para asegurarnos de que destacamos frente a nuestros competidores,
necesitamos aplicar un tono de voz distintivo en nuestras
comunicaciones escritas.

AVELLANA STUDIO - NUBA

Tono de voz

Nuestro tono de voz da vida a nuestros valores a través de las palabras que
utilizamos. Se trata de conectar nuestros valores y personalidad directamente
mediante el lenguaje.

PRINCIPIOS DE NUESTRO TONO DE VOZ

Describimos nuestros valores y nuestro tono de voz de la misma manera, utilizando
tres combinaciones de atributos. Somos:

. Responsables y capaces
. Inteligentes y flexibles
. Involucrados y atractivos

La combinacion de estas palabras expresa quiénes somos y como nos
comunicamos. Estos atributos crean nuestro distintivo tono de voz. Cada
combinacion debe ser utilizada en todas nuestras comunicaciones, tanto habladas
COMO escritas.

ELEMENTOS BASICOS DE IDENTIDAD VISUAL
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TONO DE VOZ

Principio 1: Responsables y capaces

LO QUE SIGNIFICA PARA NUESTRO COMPORTAMIENTO:

Damos consejos claros y constructivos. Somos efectivos con nuestras entregas
y decisiones; nos aseguramos de que nuestra clientela esté informada,
permitiéndoles relajarse y disfrutar de nuestros servicios.

Sabemos y entendemos cada paso y nos implicamos en todo el proceso.

LO QUE SIGNIFICA PARA NUESTRO LENGUAJE:

Somos precisos, damos datos concisos y faciles de entender.
Escribimos como personas responsables y expertas en nuestro sector.
No damos lecciones, estamos aqui para ayudarles.

No proporcionamos informacién innecesaria.

CUALIDADES CLAVE:

Efectividad
Brevedad
» Experiencia
« Seguridad
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TONO DE VOZ

Principio 2: Inteligentes y flexibles

LO QUE SIGNIFICA PARA NUESTRO COMPORTAMIENTO:
Somos creadores de oportunidades y solucionamos problemas de manera eficiente.

Estamos informados, somos practicos y comprensivos.
Nuestra opinidn esta basada en hechos y en nuestro conocimiento global. Sabemos
como funciona nuestro negocio.

LO QUE SIGNIFICA PARA NUESTRO LENGUAJE:

Vamos directos al grano, ofreciendo los beneficios de manera logica.
Utilizamos frases activas, no pasivas. Las frases activas son mas faciles de leer y
entender. Anticipamos las preguntas de nuestros clientes y estamos preparados
para dar respuestas utiles.

Somos especificos, creamos experiencias personalizadas y entendemos que cada
cliente es distinto. Somos seguros, pero nunca arrogantes.

CUALIDADES CLAVE:

« Positividad
« Relevancia
« Realismo
» Logica
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TONO DE VOZ

Principio 3: Involucrados y atractivos

LO QUE SIGNIFICA PARA NUESTRO COMPORTAMIENTO:

Somos viajeros experimentados y sofisticados. Estamos comprometidos a ofrecer a
cada cliente una experiencia distinta e inolvidable.

Somos empaticos y accesibles; no hacemos nuestro trabajo solo por ganar dinero.
Tratamos a cada cliente de manera individual y buscamos satisfacer sus necesidades.
Somos optimistas y entusiastas; creemos que confiar en nuestros clientes aportara
beneficios a nuestro trabajo. Estamos interesados en las personas y eso se refleja en
todas nuestras interacciones.

LO QUE SIGNIFICA PARA NUESTRO LENGUAUJE:

Evitamos dar descripciones genéricas y sosas; contamos cada experiencia con
entusiasmo y detalle para que nuestra clientela se sienta atraf{da por nuestros servicios.

Incluimos llamadas a la accion o invitaciones a responder para dar seguimiento a
nuestras comunicaciones.

No utilizamos palabras negativas ni que evoquen dudas.
Somos casuales, pero no demasiado informales. Tratamos a nuestra clientela con
respeto en cada interaccion.

CUALIDADES CLAVE:

. Directos

. Educados
. Conectados
. Vibrantes

AVELLANA STUDIO
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Guia de comunicacion

AVELLANA STUDIO - NUBA

Utiliza el activo en lugar del pasivo:

Eluso del activo en la comunicacion transmite una sensacion de acciony
liderazgo. En lugar de describir las acciones de manera pasiva, se enfatiza quién
realizala accion, lo que crea unaimpresion mas dinamicay enérgica.

Lenguaje sencillo y respetuoso:

Un lenguaje sencillo pero respetuoso asegura que el mensaje sea facimente
comprensible para todos los destinatarios, evitando la confusion y manteniendo
la profesionalidad. Al mismo tiempo, el tono respetuoso refuerzala relacion de
confianzaconlos clientes.

Educado y personal:

Lacortesiay la personalizacion en la comunicacion son fundamentales para
establecer una conexion emocional conlos clientes. Al saludar de manera
educaday ofrecer ayuda de manera personalizada, se demuestra
consideracion y atencion hacia las necesidades individuales de cada cliente.

ELEMENTOS BASICOS DE IDENTIDAD VISUAL

Breve y conciso:

Labrevedady la concision son clave en la comunicacion para captar la atencion del
receptory transmitir el mensaje de manera efectiva. Al evitar redundancias y centrarse
enlos puntos clave, se asegura que la informacion sea facil de entender y recordar.

Claro con los datos:

La claridad enla presentacion de datos es esencial para garantizar que los clientes
comprendan completamente los servicios ofrecidos por NUBA. Proporcionar
informacion precisa y facil de entender sobre la experiencia y la trayectoriade la
empresa refuerzala confianza del cliente enla marca.

Transmitir confianza y comprension:

Transmitir confianzay comprension en lacomunicacion es fundamental para establecer
unarelacion solida con los clientes. Almostrar empatia hacia las necesidades
individuales de los clientes y ofrecer soluciones personalizadas, se crea un ambiente de
confianzay seguridad enla marca.
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Eslogan NUBA

AVELLANA STUDIO - NUBA

« INGLES « ESPANOL
NUBA: More than a Destination. NUBA: Més que un destino.
NUBA: Discover the Exceptional. NUBA: Descubre lo excepcional.
NUBA: The Art of Travel. NUBA: El arte de viajar.

ELEMENTOS BASICOS DE IDENTIDAD VISUAL
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ELEMENTOS BASICOS DE IDENTIDAD VISUAL

02. Marca

02.1.Logotipo

02.2.1sotipo

02.3. Marca grafica principal. Versiones en color corporativo
02.4 Isotipo. Versiones en color corporativo

02.3. Logotipo NUBA Travel and Experiences

02.4.Lineas de negocio



Logotipo

ENLACE DE DESCARGA

AVELLANA STUDIO - NUBA

Lamarca se configura como un logotipo basado enuna vista, aludiendo a las formas organicas presentes en la naturaleza.
tipografia sin serifa que le daun aspecto minimalista y Lacombinacion de lineas rectas y curvas aporta ala marca dinamismo
moderno ala marca, creando un efecto més natural anuestra y sensacion de adaptabilidad constante.

NUBA

ELEMENTOS BASICOS DE IDENTIDAD VISUAL
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[sotipo

ENLACE DE DESCARGA

AVELLANA STUDIO - NUBA

Elisotipo se compone de laiconica "N de NUBA, integrada
armoniosamente dentro de un cuadrado.

ELEMENTOS BASICOS DE IDENTIDAD VISUAL
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Marca grafica principal

NUBA

AVELLANA STUDIO - NUBA

Esta paginareproduce el logotipo en su color corporativo,
conlos que debera ser representado siempre que sea posible.

NUBA

ELEMENTOS BASICOS DE IDENTIDAD VISUAL

Logotipo:

ENLACE DE DESCARGA
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Marca grafica principal

AVELLANA STUDIO - NUBA

Esta pagina reproduce elisotipo en su color corporativo,
conlos que debera ser representado siempre que sea posible.

ELEMENTOS BASICOS DE IDENTIDAD VISUAL

Isotipo:

ENLACE DE DESCARGA
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Logotipo NUBA
Travel and Experiences

AVELLANA STUDIO - NUBA

NUBA Travel and Experiences es laempresa matriz y lalinea
transversal delamarca.

NUBA

TRAVEL & EXPERIENCES

ELEMENTOS BASICOS DE IDENTIDAD VISUAL

NUBA Travel & Experiences:

ENLACE DE DESCARGA
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Cadalinea de negocio de NUBA tiene sus propios objetivos, estrategias, NUBALab: ENLACE DE DESCARGA
recursos y estructuras organizativas. Aquireproducimos los tres NUBA Luxury Incentives & Events:  ENLACE DE DESCARGA
logotipos para cada una de esas linea de negocio. NUBA Insider: ENLACE DE DESCARGA

Lineas de negocio

NUBA NUBA NUBA

TRAVEL & EXPERIENCES INSIDER

NU NUBA

AB LUXURY INCENTIVES & EVENTS

AVELLANA STUDIO - NUBA ELEMENTOS BASICOS DE IDENTIDAD VISUAL



ELEMENTOS BASICOS DE IDENTIDAD VISUAL

03. Normas de
utilizacion de la marca

03.1. Zona de proteccion y reduccion minima logotipo

03.2. Zona de proteccion y reduccion minima isotipo

03.3. Zona de proteccion y reduccion minima logotipo Travel and experiences
03.4. Zona de proteccion y reduccion minimalogotipo LAB

03.5. Zona de proteccion y reduccion minima logotipo Luxury Incentives and events
03.6.Zona de proteccion y reduccion minima logotipo Insider

03.7. Utilizacion cromatica: La marca sobre fondos de color corporativos

03.8. Utilizacion cromatica: La marca sobre fondos en blanco y negro

03.9. Utilizacion cromatica: La marca sobre fondos de fotografia

03.10.Usos incorrectos

03.11. Visualizacion junto con otros logotipos

03.12. Escritura correcta

03.13. Jerarquia de uso correcta



Zona de proteccion
y reduccion minima
Logotipo

AVELLANA STUDIO - NUBA

Paraasegurar la legibilidad de lamarcay suindependencia frente
aotros elementos que puedan compartir su espacio visual,
presentamos en esta pagina los margenes minimos de lazona

X: Area de seguridad

NORMAS DE UTILIZACION DE LA MARCA

de protecciony los tamanos minimos en que se puede reproducir
lamarcaenmediosimpresos y digitales.

*Tamaro minimo en medios impresos: 70mm de ancho.
*Tamaro minimo en medios digitales: 200px de ancho.
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Zona de proteccion
y reduccion minima
[sotipo

AVELLANA STUDIO - NUBA

Paraasegurar la legibilidad de lamarcay suindependencia frente
aotros elementos que puedan compartir su espacio visual,
presentamos en esta pagina los margenes minimos

X: Area de seguridad

NORMAS DE UTILIZACION DE LA MARCA

de lazona de proteccion y los tamarfios minimos
en que se puede reproducir lamarca en medios
impresos y digitales.

*Tamaro minimo en medios impresos: 35mm de ancho.
*Tamaro minimo en medios digitales: 100px de ancho.
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Zona de proteccion

y reduccion minima
Logotipo

Travel and Experiences

AVELLANA STUDIO - NUBA

Paraasegurar la legibilidad de lamarcay suindependenciafrente  dela zona de protecciony los tamafios minimos
aotros elementos que puedan compartir su espacio visual, enque se puede reproducir lamarca en medios
presentamos en esta paginalos margenes minimos impresos y digitales.

NUBA

TRAVEL & EXPERIENCES

X: Area de seguridad

*Tamario minimo en medios impresos: 123mm de ancho.
*Tamaro minimo en medios digitales: 350pxde ancho.

NORMAS DE UTILIZACION DE LA MARCA 50



Zona de proteccion
y reduccion minima
Logotipo

LAB

AVELLANA STUDIO - NUBA

Paraasegurar la legibilidad de lamarcay suindependenciafrente  dela zona de protecciony los tamafios minimos
aotros elementos que puedan compartir su espacio visual, enque se puede reproducir lamarca en medios
presentamos en esta paginalos margenes minimos impresos y digitales.

NUBA

X: Area de seguridad

*Tamario minimo en medios impresos: 123mm de ancho.
*Tamaro minimo en medios digitales: 350pxde ancho.

NORMAS DE UTILIZACION DE LA MARCA
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Zona de proteccion y
reduccion minima
Logotipo

Luxury Incentives
and Events

AVELLANA STUDIO - NUBA

Paraasegurar la legibilidad de lamarcay suindependenciafrente  dela zona de protecciony los tamafios minimos

aotros elementos que puedan compartir su espacio visual, enque se puede reproducir lamarca en medios
presentamos en esta paginalos margenes minimos impresos y digitales.

NUBA

LUXURY INCENTIVES & EVENTS

X: Area de seguridad

*Tamario minimo en medios impresos: 123mm de ancho.
*Tamaro minimo en medios digitales: 350pxde ancho.

NORMAS DE UTILIZACION DE LA MARCA 52



Zona de proteccion y
reduccion minima
Logotipo

Insider

AVELLANA STUDIO - NUBA

Para asegurar lalegibilidad de lamarcay su independencia
frente a otros elementos que puedan compartir su espacio
visual, presentamos en esta pagina los margenes minimos

INSIDER

X: Area de seguridad

NORMAS DE UTILIZACION DE LA MARCA

de lazona de proteccion y los tamarfios minimos
en que se puede reproducir lamarca en medios
impresos y digitales.

*Tamario minimo en medios impresos: 123mm de ancho.
*Tamaro minimo en medios digitales: 350pxde ancho.
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Utilizacion cromatica:
[La marca sobre fondos
de color corporativos

NUBA

AVELLANA STUDIO - NUBA

En esta pagina mostramos como se debe reproducir la marca sobre
fondos de color corporativos, utilizando segun el caso las versiones de la
marcaen su color corporativo.

NUBA NUBA ENYER

NORMAS DE UTILIZACION DE LA MARCA
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Utilizacion cromatica:
[La marca sobre fondos
de color corporativos

NUBA

AVELLANA STUDIO - NUBA

En esta pagina mostramos como se debe reproducir la marca sobre
fondos de color corporativos, utilizando segun el caso las versiones de la
marcaen su color corporativo.

NUBA NUBA

NORMAS DE UTILIZACION DE LA MARCA
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Utth aCl én Cromé.tl ca: En esta pagina mostramos como se debe reproducir la marca sobre

fondos de color corporativos, utilizando segun el caso las versiones de la

La marca SObre fOndOS de marca en su color corporativo.
COlOl’ COIpOratiVOS

NUBA

AVELLANA STUDIO - NUBA NORMAS DE UTILIZACION DE LA MARCA 56




Utilizacion cromatica:
La marca sobre fondos
en blanco y negro

NUBA

Fondo: Negro <10%

AVELLANA STUDIO - NUBA

En esta pagina mostramos como se debe reproducir lamarca
sobre fondos en escala de grises.

NUBA

Fondo: Negro <20%

NORMAS DE UTILIZACION DE LA MARCA

NUBA

Fondo: Negro <60%
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Como norma general, lamarca no debe reproducirse nunca sobre fondos
de color que comprometan su visibilidad. En esta pagina mostramos como

Utilizacion cromatica:

La marca SObre fODdOS se debe reproducir lamarca en fondos fotograficos.
de fotografia

=

AVELLANA STUDIO - NUBA NORMAS DE UTILIZACION DE LA MARCA




Usos incorrectos

N}MgA

AVELLANA STUDIO - NUBA

LLamarca debe reproducirse siempre siguiendo los estandares
corporativos recogidos en este manual. En este sentido, no se
podran alterar nunca los colores indicados nilas proporciones.

NUBA
NUBA  NUBA

NORMAS DE UTILIZACION DE LA MARCA
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Los logotipos de los partners deben mostrarse en negativo (negro

Vlsuahz aclon ] UH’[O sobre fondos claros y blanco sobre oscuros), manteniendo
CcCon otros 10gOtipOS proporciones equilibradas y un margen de seguridad. Deben alinearse

de forma homogénea, sin alteraciones ni efectos, y utilizarse solo sobre

Correcto

NUBA NS &

Incorrecto

NUBA

AVELLANA STUDIO - NUBA NORMAS DE UTILIZACION DE LA MARCA

fondos en colores corporativos de NUBA (priorizando Color 01y 02).
Se prohibe el uso de colores originales, fondos con texturas complejas
y la saturacion visual con demasiados logotipos, asegurando asi
coherenciay profesionalismo en la comunicacion visual.

Correcto

NUBA NS &
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Escritura correcta

AVELLANA STUDIO - NUBA

LLamarca debe reproducirse de forma escrita siempre siguiendo
los estandares corporativos recogidos en este manual. NUBA se
escribirda en mayusculas.

Correcto

NUBA

Incorrecto

Nuba  nubva

NORMAS DE UTILIZACION DE LA MARCA
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Jerarquia de uso
Logotipo

Tenga en cuenta el area de seguridad del
logotipo cuando lo coloque en una esquina. Con
un orden en particular, las opciones de
colocacion son:

« Esquina superior izquierda
« Parte central superior

» Centrado

« Parte superior derecha

« Parte central inferior

» Esquina inferior izquierda
» Esquina inferior derecha

AVELLANA STUDIO - NUBA

Ellogotipo solo puede colocarse enlos lugares indicados. Esto hace que la
colocacion del logotipo sea sencillay coherente, ala vez que permite la
suficiente flexibilidad para adaptarse a nuestro sistema grafico dinamico.

NUBA NUBA NUBA
NUBA
NUBA
NUBA NUBA NUBA
NUBA
NUBA
NUBA NUBA NUBA NUBA NUBA

NORMAS DE UTILIZACION DE LA MARCA

NUBA

NUBA
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Jerarquia de uso
[sotipo

Tenga en cuenta el drea de seguridad del
isotipo cuando lo coloque en una esquina.
Con un orden en particular, las opciones de
colocacion son:

« Esquina superior izquierda
« Parte central superior

» Centrado

« Parte superior derecha

« Parte central inferior

» Esquina inferior izquierda
» Esquina inferior derecha

AVELLANA STUDIO - NUBA

Elisotipo sélo puede colocarse en los lugares indicados.
Esto hace que la colocacion delisotipo sea sencillay
coherente, ala vez que permite la suficiente flexibilidad para
adaptarse a nuestro sistema grafico dinamico.

NORMAS DE UTILIZACION DE LA MARCA
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Ellogotipo vertical sdlo puede colocarse en los lugares indicados.

] eraquIa de uso Esto hace que la colocacion del logotipo sea sencillay coherente,
LOgOtlpO Vertlcal alavez que permite la suficiente flexibilidad para adaptarse a

nuestro sistema grafico dinamico.

Tenga en cuenta el area de seguridad del
logotipo cuando lo coloque en una esquina.
Con un orden en particular, las opciones de
colocacion son:

<C
« Esquina inferior izquierda %
» Esquina superior izquierda -
<C
m
D)
Z
<
m
D)
Z

AVELLANA STUDIO - NUBA NORMAS DE UTILIZACION DE LA MARCA
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Jerarquia de uso
y variaciones permitidas

AVELLANA STUDIO - NUBA

Ellogotipo solo puede colocarse enlos lugares indicados. Esto hace que la
colocacion del logotipo sea sencillay coherente, ala vez que permite la
suficiente flexibilidad para adaptarse a nuestro sistema grafico dinamico.

<C NUBA

Z NUBA

NORMAS DE UTILIZACION DE LA MARCA
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Ejemplos de jerarquia
de uso online

30 ANOS DE
TRAYECTORIA

AVELLANA STUDIO - NUBA

Ellogotipo solo puede colocarse enlos lugares indicados. Esto hace que la
colocacion del logotipo sea sencillay coherente, ala vez que permite la
suficiente flexibilidad para adaptarse a nuestro sistema grafico dinamico.

DESTINGS

COMIENZA A

DISENAR TU VIAIE

NORMAS DE UTILIZACION DE LA MARCA

JAPON

NUBA

NUBA.COM

Gastronomia y flores de sakura
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Ellogotipo solo puede colocarse enlos lugares indicados. Esto hace que la

E] emplos de ] eraqu1a colocacion del logotipo sea sencillay coherente, ala vez que permite la
de uso Ofﬂlﬂ@ suficiente flexibilidad para adaptarse a nuestro sistema grafico dinamico.

NUBA

NUBA NUBA

MALDIVES
MEXICO
MNEW YORK

SPAIN

CAPPADOCIA

INDIA
JAPAN

PHILIPPINES

PERU

CHINA

COSTA RICA

FRANCE

ITALY
VIETNAM

UNCOVER NATURE'S BEAUTY

NUBA

AVELLANA STUDIO - NUBA NORMAS DE UTILIZACION DE LA MARCA



ELEMENTOS BASICOS DE IDENTIDAD VISUAL

04. Tipografias

04.1. Tipografia corporativa primaria
04.2. Tipografia corporativa secundaria
04.3.Usosy jerarquia



Latipografia corporativa primaria de NUBA es HW Cigars.
Es una serifa de caracter clasico atemporal pero con algin toque

Tipografia
corporativa primaria

ENLACE DE DESCARGA HW Cl g ars nght

ABCDEFGI-

distintivo que transmite modernidad. La tipografia HW Cigars se

utilizaria para los titulos y subtitulos.

[JKLMN

NOPOQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmn

NOPQrstuvwxyz

1234567390

AVELLANA STUDIO - NUBA ELEMENTOS BASICOS DE IDENTIDAD VISUAL

69



Tipografia
corporativa secundaria

Grotesk. Es una tipograffiia sans serif elegante y moderna. paralos cuerpos de texto.

Neue Haas Grotesk Light

ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRS TUVWXYZ
abcdefghijkimn

NOPArstuvwxyz
1234567890

AVELLANA STUDIO - NUBA ELEMENTOS BASICOS DE IDENTIDAD VISUAL

Latipografia corporativa secundariade NUBA es Neue Haas Latipografia Neue Haas Gritesk se utilizaria



Para garantizar coherenciay legibilidad enlas presentaciones y
dossiers de NUBA, se establece la siguiente jerarquia tipografica:

Jerarquia Tipografica en
Presentaciones y Dossiers
Corporativos

Titulo de Apartado Titulo de Pagina Subtitulo en la Pdgina
Tamano: 96pt Tamano: 48pt Tamano: 24pt

Tipografia: HW Cigars Light Tipografia: HW Cigars Light Tipografia: HW Cigars Light

Tipo de letra: Mayusculas Tipo de letra: Mayusculas Tipode letra: Normal

Cuerpo de Texto Nombre del apartado dentro de la pagina

Tamano: 16pt 0 18pt Tamano: 12pt

(seguin la extension del contenido)
Tipografia: HW Cigars Light

Tipografia:
« Textosextensos: Tipo de letra: Mayusculas
Neue Haas Grotesk Light
« Textosbreves: Interletrado: 100
HW Cigars Light (equivalente a3 puntos en PPT)

Tipo de letra: Normal
(con posibilidad de destacar palabras
ofrases en Medium)

AVELLANA STUDIO - NUBA ELEMENTOS BASICOS DE IDENTIDAD VISUAL



ELEMENTOS BASICOS DE IDENTIDAD VISUAL

05. Gama Cromatica

05.1. Colores corporativos



Colores corporativos

01.FONDO BASE

PANTONE P 13-1U (OFFLINE)
C7/M7/Y10/KO
R239/G235/B230
#EFEBE6

AVELLANA STUDIO - NUBA

El color es un componente fundamental de la identidad
visual de NUBAy contribuye de manera esencial a
sistematizar sus comunicaciones.

o Se usaprincipalmente como fondo tanto 02.COLORDE EN FASIS

en materiales online como offline.

o Ellogotipode NUBA se usaraeneste
color inicamente cuando se coloque
sobre el Color 02.

PANTONE P 29-16 U (OFFLINE)
C34/MT71/Y91/K43
R121/G65/B28

#79411C

03. COMPLEMENTARIO

PANTONE P 23-3U (OFFLINE)
C17/M24/Y33/K3
R214/G192/B169

#D6COA9

GAMA DE COLORES

Para garantizar la correcta reproduccion de lamarca en
diferentes soportes, recogemos en esta paginalas
diferentes composiciones y tramas del color corporativo.

o Seempleaen fondos con poco texto, asi como en materiales
donde se busque destacar el logotipo en Color O1.

o Ellogotipo podra usarse en este color cuando se aplique
sobre fondos en negro o sobre los Colores 01,03y 04.

o Suusoescomplementario 04.SOPORTE ADICIONAL

enmateriales online y
offline, priorizando siempre
los Colores 01y 02.

o Nosedebe utilizar el
logotipo en este color.

PANTONE P 23-1U (OFFLINE)
C13/M13/Y18/K0O
R228/G220/B211
#E4DCD3

05.NEGRO

*Exclusivo para texto y logotipos

MEDIOS DIGITALES: #12120D
MEDIOS IMPRESOS:
o FONDOS DE COLOR:NEGRO
ENRIQUECIDO (C:86% M: 85% Y: 79% K:100)
o TEXTOSYLOGOS IMPRESOS:NEGRO
PURO (C: 0% M: 0% Y: 0% K:100%)

o Seempleacomouncolor
complementario en materiales
digitales e impresos, después
de haber priorizado los Colores
01,02y 083.

o Nosedebe utilizar el logotipo
eneste color.
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06. Papeleria corporativa

06.1. Tarjetas de visita globales
06.2. Tarjetas personales
06.3. Sellos
06.4.Invitaciones
06.5.Facturas

06.6 .Papel corporativo
06.7.Sobres

06.8. Portadocumentos
06.9. Papel de seda
06.10.Bolsas

06.11. Marcapaginas
06.12. LibroNUBA

06.13. Agenda de viaje



Las tarjetas globales seran utilizadas dentro del Espacio Enlaparte frontal, el logotipo genérico de NUBA se aplicara con un golpe en seco en color

Tarjetas de

NUBA, manteniendo una estética elegante y sofisticada. Su negro, generando un sutil relieve que resalta la identidad de lamarca. Dado que esta
Vvisita gl Ob ale S disefio presenta un fondo en tono cobre/bronce con efecto versién no cuenta con laminado en la parte trasera, el golpe en seco se percibira
metalico, aportando un acabado premium. ligeramente en el reverso, anadiendo un detalle distintivo al disefio. Tamario: 8x5cm

T:+34 91745 47 47 | E:INFO@NUBACOM
W: NUBACOM | IG: @VIAJESNUBA

AVELLANA STUDIO - NUBA PAPELERIA CORPORATIVA 75



g . Cadarama de negocio de NUBA se distingue por un color y un Para tarjetas de larama NUBA se usa el color corporativo 04
Tarjetas personales: , o
logo especificos. Las tarjetas incluyen el nombre, cargo, correo como fondoy color 02 para ellogoy los cuerpos de texto.
N UBA electrénicoy teléfono de la persona. Tamano: 8x5¢cm

Jose Pérez Fuentes Hernandez
Disefiador de viajes

E: INFO@MNUBACOM | N |
T:+34 917 4547 47

AVELLANA STUDIO - NUBA PAPELERIA CORPORATIVA



Tarjetas personales:
NUBA INSIDER

AVELLANA STUDIO - NUBA

Cadarama de negocio de NUBA se distingue por un color y un Para tarjetas de larama NUBA Insider se usa el color corporativo O1
logo especificos. Las tarjetas incluyen el nombre, cargo, correo como fondo y color 05 paraellogoy los cuerpos de texto.
electrénicoy teléfono de la persona. Tamano: 8x5¢cm

Jose Pérez Fuentes Hernandez
Travel Advisor

E: INFO@NUBA.COM N
INSIDER T +34 917 4547 47 | |

PAPELERIA CORPORATIVA
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Tarjetas personales:
NUBA LUXURY and
EVENTS

AVELLANA STUDIO - NUBA

Cadarama de negocio de NUBA se distingue por un color y un
logo especificos. Las tarjetas incluyen el nombre, cargo, correo
electrénicoy teléfono de la persona.

PAPELERIA CORPORATIVA

Paratarjetas de larama NUBA Luxury Incentives & Events se usa el color
corporativo 02 como fondo y color 05 para el logo y los cuerpos de texto.
Tamano: 8x5¢cm
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3 . Cadarama de negocio de NUBA se distingue por un color y un Para tarjetas de laramaNUBA Lab se usa el color corporativo 03
Tarjetas personales: o o
logo especificos. Las tarjetas incluyen el nombre, cargo, correo como fondo y color 05 paraellogoy los cuerpos de texto.

NUBA LAB electrénicoy teléfono de la persona. Tamano: 8x5¢cm

Jose Pérez Fuentes Hernandez
Director de Marketing

E: INFO@NUBA.COM N
LAB T +34 917 4547 47

AVELLANA STUDIO - NUBA PAPELERIA CORPORATIVA



Sellos

AVELLANA STUDIO - NUBA

PAPELERIA CORPORATIVA
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Invitaciones y sobres

AVELLANA STUDIO - NUBA

NUBA

NUBA STUDIO OPENING
MARTES 28 DE MAYO DE 2024
XS 18.0

ALAS 1
CENTRO DE EVENTOS DE MAGRID
GALLE SERRANGC 96. 28039

O)ﬁ/,f..(./ﬂtr_, g r-/7 2’( e 2 Y

Formato: Invitacion A5y sobres 22,9x16,2cm

PAPELERIA CORPORATIVA
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s l L BA -

LISA, New our 39th Street
heso@ehentoom helo@elient com
+34081123124 434081123124

Date OFf Issue: Date Of Issue:
150772024 150772024

Overview Overview
Loecen Ipsusen Dolor Sit Aenet Conseetinar Adipéseiesg Eln Tempus, Dl Canubla Loscen Ipsuzen Dolor Sit Amet Conseetenar Adipésciess Eln Tempes, [l Conubia Nisl
Comemado Habitant Emos Interdum Bibendum Blandit, [aculis Morbi Vulputate Comenodo Habitant Enos Interdum Bibendum Blandit. [acalis Morbi Vulputate
Lorem ipsums Dolos Sit Amet Consoctetur Adipiseing Elit Tempus, Ullasncosper Uima Matts A, Digaissim Odio Facilisis Congue Hendreric Matis Larens ipsuns Door Sie Amet Cansecrenur Adipiscing Elit Tesapus,
Dui Conubia Nied Commeda Hahitant s Insendum Dibendium Piasoctur Pracicnt Condinsntum, Ba Vel Mostcs Potent Dagibus Rorta In Yohstpat, Dui Conubia Nisd Commeda Habitant Eras Inscriumn Biberdum
Etiamn Sagittis Fermentum Sodales Venenatis Primis Penatibus. Euismod Libero
Larem Ipsum Dodor Sit Amet Consectetur Adipiscing Elit Macoens Dagétnss Consbia Arc Dul Leo Facilis,Pretium Praceent Jussa Turpis Larem kpsum Bioe Sit Amet Cansecterur Adipiscing Elir

Wierea A M St Cras Cursus Taci A Facilisi Mabesusds, Aecumisan Dkl b St Lol i m&t:‘wﬂmuﬁmwwmmgﬂmw e
Cansoquan Torquent Mot Donee Volutpat Oreare Patea Bt o G IS oo 6t Eroé ek E oo Consoquan Torgquent M Dnes Vchutpan Orrire Plca Bt Dut Consbis Mt Commoda Hafis Emt serimn

Ipsum Diolor Sit Amet Cansectetur Adipiscing Elit Tesnpus,
 Babendum

Karolina Garcia.







Sobres

AVELLANA STUDIO - NUBA

PAPELERIA CORPORATIVA

Formato:
11X22cm
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Portadocumentos

AVELLANA STUDIO - NUBA

PAPELERIA CORPORATIVA

60X80CM
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Bolsas de papel

NUBA.COM

NUBA

AVELLANA STUDIO - NUBA

Bolsas de papel de alto gramaje y mate. Con logo de Tamanos:  S:20cm (alto) x 20 cm (ancho)
NUBA enrelieve, asas anchas de telay laweb M:30 cm (alto) x 30 cm (ancho)
nuba.comen elinterior de la bolsa. L:40cm (alto) x50 cm (ancho)

HUBA.COM

NUBA.COM

Nusa  NUBA

PAPELERIA CORPORATIVA

8r



Marcapaginas

NUBA

MALDIVES
MEXICO
NEW YORK

SPAIN

CAPPADOCIA

INDIA
JAPAN

PHILIPPINES

PERU

CHINA

COSTA RICA

FRANCE

[TALY

VIETNAM

AVELLANA STUDIO - NUBA
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NUBA

MALDIVES
MEXICO
NEW YORK

SPAIN

CAPPADOCIA

INDIA
JAPAN

PHILIPPINES

PERU

CHINA

COSTA RICA

FRANCE

ITALY

VIETNAM

PAPELERIA CORPORATIVA

Formato: 55x18cm

<C
al
i

NUBA

MALDIVES .

MEXICO

NEW YORK
SPAIN
CAPPADOCIA
INDIA

JAPAN
PHILIPPINES
PERU
CHINA
COSTA RICA
FRANCE

ITALY

VIETNAM
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Libro NUBA

AVELLANA STUDIO - NUBA

NUBA

ORIGEN

LIBRO NUBA

Formato:
19X25cm

89



Agenda de viaje

D o A = T S0 S gt A P ol

AVELLANA STUDIO - NUBA

o
Primera
parada:

Formato:
13x21cm

;Que te ha
transmitido
este lugar?

PAPELERIA CORPORATIVA
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07. Dossier

07.1.Pegatinas
07.2.Senalética
07.3.Folletos
07.4.Funda de pasaporte
07.5.PressKit

07.6. Welcome pack
07.7.Lonas

07.8.Mupis



Pegatinas con isotipo

AVELLANA STUDIO - NUBA

Pegatinas 5x5 cm acabado soft touch
conisotipo en Color 01 Corporativo.

DOSSIER
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Folletos
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VAN
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Funda de pasaporte

AVELLANA STUDIO - NUBA

DOSSIER
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Press Kit

WELCOME TO WELCOME TO WELCOME TO
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Welcome pack
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NUBA

NATURE'S

BEAUTY

S A0y

M‘i

- )
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WEB Y REDES

08. Online

08.1.Web

08.2.Firmas correo
08.3. Experience Guide
08.4. Dossier NUBA
08.5Banner

08.6 Newsletters
08.7.1G Posts

08.8.1G Stories
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Firmas correo

Roberto Jardon Jose Pérez
N U B A Villanueva N UB A Fuentes Hernandez
Director de RRHH Disefiador de viajes
& jose@nut 5.COIMm & jese@nubaviajes.com
. +34 810 199 202 R, +34 810 199 202
& nuba.com @ nuba.com
NUBA NUBA LAB

Laura Huerta N U B A Manuel

Fuentes Parraga Sanchez Gomez
1a Director de Marketing

& jose@nubaviajes.com
L. +34819 199 202
@ nuba.com

NUBA INCENTIVES & EVENTS NUBA INSIDER

AVELLANA STUDIO - NUBA ONLINE 103



Experience Guide

ART AND
CULTURAL
EXPERIENCES

NUBA TURKEY
EXPERIENCE

LOREM IPSUM DOLOR $IT
AMET CONSECTETUR
ADIPISCING ELIT TEMPUS.

Lorem ipsum dolor sit amet Lorem ipsum dolor sit amet

Lorem ipsum dolor sit amet Lorem ipsum dolor sit amet

Lorem ipsum dolor sit amet

ng Lorem

Lorem ipsum delor sit amet

NUBA

AVELLANA STUDIO - NUBA ONLINE 104



Experience Guide

CULINARY
JOURNEYS

NUBA

Lorem ipsum dolor sit amet

NUBA.COM
HELLO@HUBA COM

NUBA

AVELLANA STUDIO - NUBA ONLINE 105



Dossier NUBA

TE DAMOS LA AMBITO
BIENVENIDA A NUBA DE ACTIVIDAD

WORLD'S LEADING LUXURY TRAVEL AGENCY

SOMOS CREADORES DE LAS
EXPERIENCIAS PERSONALIZADAS
MAS SOFISTICADAS.

2 ARICINAR < 120 TRAVEL AGVISORS

Earans )
ix GFIGINAL - 80 TRAVEL ATVIBGAB

WOYERAR. NAREEL QM 1034

wixico

LY

ESTABOS UNIBOS
A BFRENA - 45 TRAVEL ABVISBAY

PRBEINL
cuLoums,

SHILE, GUBTA MITA
PARAGUAY. ui

e T

[NDICE
DESTINO AVION - IBERIA

“ NUBA

Compaifa Origen

. EERIA 3160 DRIO
= Ut
L]
BERIA 3177 LOMDS EAT

= NUBA

= NUBA
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Newsletters

Locem ipsum dolor orem

JQue viaje te inspira este ano?

AVELLANA STUDIO - NUBA ONLINE 107



IG Posts

NUBA viajesnuba NUBA viajesnuba NUBA viajesnuba

NUBA

5 DES EINGS UN VIA]E POR
PARAEE PUENTE | obEN

DEMAYO.

NUESTRO
VIAJE

EMPEZO ~—

ENZ994

Qv N Qv N Qv

AVELLANA STUDIO - NUBA ONLINE
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[G Stories

EXICOM,
EW YORK ™.

SEOUL A,

nomia

de
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09. Fotografia

09.1. Guia fotogréfica



Fotografia

Nos inspiramos en colores calidos y texturas naturales, inspirados

enlapaleta de color de NUBA.

Utilizamos:

. Imagenes naturales, sin poses artificiales.

« lluminacion calida y realista.

. Predominancia de paisajes abiertos, experiencias
exclusivas y viajeros en entornos de lujo.

Lineamientos para Video
. Movimiento fluido, estilo cinematografico.
. Usode camaras de alta calidad con tonos célidos
y texturasricas.
ErroresaEvitar
. Evitarimagenes con saturacion excesiva.

. Nousar fotos de banco genéricas sin edicion
personalizada.

AVELLANA STUDIO - NUBA FOTOGRAFIA 111
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10. Contenido



Contenido

AVELLANA STUDIO - NUBA

* Nota: este PDF es interactivo. Haz click en la barra superior para navegar
enelarchivo o volver alindice. Accede a la carpeta con los recursos de

cada paginacon “Recurso”.

CONTENIDO

* Las fotografias utilizadas en este Brandbook tienen derechos de autor .

0L.LOGOTIPOS

02. TIPOGRAFIAS

03. MOCKUPS DOSSIER

Recurso

Recurso
Recurso

Recurso
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